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Domanda e offerta

• Interpretazione ‘Orizzontale’: 
– Q domandata (offerta) per ogni livello

di P dal totale degli agenti nel mercato

• Interpretazione ‘Verticale’: 
– P max (min) disposti a pagare

(chiedere) per un dato Q

• In equilibrio, le curve si intersecano



Scheda di domanda e curva di domanda
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Altre variazioni della domanda

1) variazioni di reddito (la domanda di
beni normali aumenta con il reddito,
diminuisce per i beni inferiori);

2) variazioni del numero di consumatori
(o di settori della popolazione o di altri
paesi);*

3) variazioni del prezzo dei beni
sostituti (concorrenziali) o
complementari;

4) mutamenti delle preferenze e
pubblicità.

* questo esempio lo vedremo più avanti…

Aumento/diminuzione della domanda = spostamenti della curva di domanda, dovuti a:



Scheda di offerta e curva di offerta
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Altre variazioni dell’offerta

1) variazioni del numero di venditori
(uscita/entrata di imprese dal mercato);

2) investimenti: accrescono la capacità produttiva
di un’impresa (dipendono dalle aspettative
dell’impresa);

3) progresso tecnologico: riduce i costi di
produzione e permette di produrre di più a un
dato costo/prezzo;

4) prezzi dei fattori produttivi: fanno variare il
costo di una certa quantità prodotta;

5) altri fattori naturali e sociali (clima,
normative, ecc.);

6) produzioni alternative.

Aumento/diminuzione dell’offerta= spostamenti della curva di offerta, dovuti a:



Interazione di domanda e offerta

• Prezzo di equilibrio (di mercato) = prezzo in corrispondenza del
quale la quantità domandata è pari a quella offerta.
• È il risultato di un processo di aggiustamento:
• Con una offerta troppo alta si produce un eccesso di offerta. ▸La concorrenza

porta le imprese ad abbassare il prezzo e a ridurre l’offerta.
• Con una domanda troppo alta si ha una penuria di offerta (o eccesso di

domanda). ▸ La concorrenza tra i consumatori consente alle imprese di alzate
il prezzo ed espandere l’offerta.

• Legge della domanda e dell’offerta: il prezzo di ogni bene tende 
naturalmente ad aggiustarsi e a portare il mercato in equilibrio.
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Domanda e offerta: equilibrio



Eccesso di offerta: quando
la quantità offerta eccede
quella domandata
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Eccesso di domanda (o 
penuria): quando la quantità
domandata eccede quella
offerta
(Prezzo al di sotto di quello
di equilibrio)
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Identificare domanda e offerta

Economic Data and the Identification
Problem

In Chapter 3 we discuss the laws of demand and supply and illustrate how the demand-
and-supply apparatus can be used to help us understand movements in prices and quan-
tities. Sometimes economists want to have quite precise information about demand or
supply curves so they can make quantitative predictions about how a specific tax or
change in preferences or technology is likely to affect the demand and supply curves.
In other words, economists often want to “identify” demand and supply curves using data
drawn from the real world. In this web-based section, we discuss the difficulties involved
in solving this “identification problem.”

Some Data on Prices and Quantities
Suppose you are interested in the Canadian market for newsprint and want to have rea-
sonably precise estimates of the demand and supply curves for that product. Your
research into the Canadian newsprint industry results in some annual observations on
price and quantity over nine years. Price is measured as the price in dollars per tonne of
newsprint, and quantity is measured as thousands of tonnes per year. The annual price
and quantity data that you collect are shown in Figure 1. Although Figure 1 shows
hypothetical data, the cyclical movements shown over the nine-year period are quite
characteristic of the real-world newsprint industry. 

Economic Data and the Identification Problem 1

FIGURE 1 Nine Years of Price and Quantity Data for Newsprint
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Price and quantity fluctuate considerably in most industries. These two figures showing the price and quantity exchanged
of newsprint over nine years are typical ways of displaying basic industry information. The data are hypothetical, but
are quite realistic in terms of the size of their cyclical fluctuations.

Ragan, Christopher T. S. Microeconomics, Pearson Education Canada, 2016



Identificare domanda e offerta

Ragan, Christopher T. S. Microeconomics, Pearson Education Canada, 2016

For the purposes of this discussion we assume that newsprint is neither imported into
Canada nor exported from Canada. Both assumptions are incorrect (both imports to
Canada and exports from Canada occur) but it simplifies the analysis by allowing us to
focus on demand and supply within Canada, ignoring demand and supply conditions in
other countries. 

Armed with the data in Figure 1, what can you conclude about the demand and
supply curves in the Canadian newsprint industry? Can we get precise estimates of these
curves? Since demand and supply curves show relationships between price and quantity
(demanded or supplied), you may find it useful to plot the data in price-quantity space,
as when drawing a demand curve or a supply curve. After plotting the data in this man-
ner, you have a scatter-plot like the one shown in Figure 2. 

How can we use the demand and supply apparatus that we learned in Chapter 3 to
explain these movements in price and quantity? For the first year in our sample, both price
and quantity fall. For the next two years, price falls while quantity rises. After that, the
price of newsprint begins a four-year rise while the quantity fluctuates. Finally, the price
is stable and then declines in the last year of the sample, while quantity continues to
fluctuate. 

The data do not appear to trace out either a demand curve (negative relationship
between price and quantity) or a supply curve (positive relationship between price and
quantity). What’s wrong? Is there no demand curve or supply curve to identify?

2 Economic Data and the Identification Problem

FIGURE 2 Scatter-plot of Price and Quantity for the Newsprint
Industry
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A scatter-plot of price-quantity observations, by itself, cannot identify the underlying demand
and supply curves. The data shown here are drawn from Figure 1. It is unclear from the data
what the demand and supply curves in this market look like.

• Quali sono le curve di 
domanda e offerta in questo
caso?



Identificare domanda e offerta
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For the purposes of this discussion we assume that newsprint is neither imported into
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Canada and exports from Canada occur) but it simplifies the analysis by allowing us to
focus on demand and supply within Canada, ignoring demand and supply conditions in
other countries. 

Armed with the data in Figure 1, what can you conclude about the demand and
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A scatter-plot of price-quantity observations, by itself, cannot identify the underlying demand
and supply curves. The data shown here are drawn from Figure 1. It is unclear from the data
what the demand and supply curves in this market look like.

• Quali sono le curve di 
domanda e offerta in questo
caso?

Ognuno di questi punti è 
un punto di equilibrio.
L’esistenza di diversi punti 
implica che domanda o (e)
offerta si spostano



Identificare domanda e offerta

The Identification Problem
There is nothing wrong. The only “problem” is that correctly identifying the demand and
supply curves from the available data is much more difficult than simply tracing out
the demand or supply curves by connecting the data points. We cannot simply connect
some of the data points into a downward-sloping line and label that line a demand
curve. Nor can we simply connect some of the data points into an upward-sloping line
and label that line a supply curve. Before we can identify either the demand curve or
the supply curve, we need to know much more about what is going on in the newsprint
market than just the price-quantity combinations at various points in time. In particu-
lar, we need to know why the price and quantity are changing at various times. 

In our example, as in the real world, price and quantity data are generated by the con-
tinual interaction of demand and supply, including the adjustment in price that occurs
whenever demand or supply changes. Thus, we must view each price-quantity combi-
nation as the equilibrium point in the market—the intersection of the underlying demand
and supply curves. And as these demand and supply curves shift, a new equilibrium
point is generated, and a new price-quantity combination is observed. Figure 3 shows the
underlying demand and supply curves, and their shifts, which resulted in the data shown
in Figure 1.

Take a few moments to understand the story that is revealed in Figure 3. First, note
that the figure reveals three possible positions for the demand curve, each perhaps reflect-
ing different average income levels in Canada (the greater is average income, the more
firms seek to advertise in newspapers, and thus the greater is the demand for newsprint).

Economic Data and the Identification Problem 3

FIGURE 3 Demand and Supply Shifts in the Newsprint Industry
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Each price-quantity combination can be viewed as the intersection of the underlying demand
and supply curves. The demand and supply curves are not visible to the economist but are
shown here. With them, we can understand the sequence of events (demand and supply
shifts) that generated the data shown in Figures 1 and 2. Over specific intervals, when either
the demand curve or the supply curve is stable, the price-quantity observations can be used
to identify one of the curves.

I dati su prezzi e quantità sono 
sufficienti a identificare la curva 
di domanda e offerta:
• Se la curva di offerta è stabile e 

quella di domanda si sposta
• Se la curva di offerta è stabile e la 

curva di domanda si sposta
…ma la stabilità delle curve di 
domanda e offerta non è 
osservabile

• Ipotesi basata su teoria/dati su 
reddito, tecnologia, prezzi degli 
input…

Ragan, Christopher T. S. Microeconomics, Pearson Education Canada, 2016



Elasticità della domanda

•Elasticità della domanda: variazione  percentuale della 
quantità domandata di un bene causata da ogni 
variazione dell’1% del prezzo di quel bene.
• In termini matematici:

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023
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Elasticità della domanda
• L’elasticità non corrisponde (solo)

all’inclinazione della curva di
domanda.

• La curva di domanda ha la stessa
pendenza nei quattro punti (-1/2)*,
ma l’elasticità è diversa:
• eA=-2×(10/0)=-∞
• eB=-2×(8/4)=-4
• eC=-2×(2/16)=-1/4
• eD=-2×(0/20)=0

• *P=10-1/2Q
∆P/ ∆Q=-1/2
∆Q/ ∆P=-2
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Elasticità della domanda

• Domanda perfettamente anelastica e perfettamente elastica:
• Quando l’elasticità della domanda è zero, la curva di domanda è 

perfettamente anelastica; in tal caso 
• la curva  di domanda è verticale e la quantità domandata  non cambia quando il 

prezzo aumenta.

• Quando l’elasticità della domanda è infinita, la curva di domanda è 
perfettamente elastica; in tal caso
• la curva di domanda è orizzontale e la quantità domandata varia infinitamente 

anche per una piccola variazione del prezzo.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Elasticità della domanda



Elasticità dell’offerta



Un esempio di elasticità

Mercato dei biglietti del treno nella tratta Birmingham-Londra:
E la domanda?
§ Nelle ore di punta sarà anelastica
§ In orario off-peak sarà più elastica

L’offerta è sempre relativamente anelastica (eop < 1). 
§ Perché?



II 
Dietro domanda e offerta: 

teoria delle scelte di consumatori 
(e produttori)

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Curve di domanda e di offerta

• Quante unità di bene vuole acquistare una persona al prezzo di mercato?
• Curva di domanda: curva che mostra la quantità di un bene domandata dagli 

individui a ogni prezzo.

• Si ottiene trovando il paniere che massimizza l’utilità a ogni prezzo.

• Qual è la quantità di prodotto  che un’impresa vuole vendere o produrre a 
ciascun prezzo?
• Curva di offerta: curva che mostra la quantità di un bene che le imprese sono 

disposte a produrre (offrire) a ogni prezzo
• Le curve di offerta  sono l’esito della massimizzazione del profitto da parte delle 

imprese.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Domanda individuale e di mercato



*Domanda individuale e di mercato

• ↑ immatricolati determina
un incremento del numero
di studenti interessati a 
comprare il libro per ogni
possibile prezzo. 

• La curva di domanda (di 
mercato) viene traslata
verso destra.

• (Somma orizzontale delle
curve di domanda
individuali)

Esempio dal Core-Econ, capitolo 8:
https://core-econ.org/the-economy/book/it/text/08.html#81-comprare-e-vendere-domanda-e-offerta



* Domanda individuale e di mercato
• Se il prezzo rimanesse 

fermo a 8 $, il numero dei 
potenziali acquirenti 
supererebbe il numero 
degli studenti disposti a 
cedere il libro: si 
verificherebbe quindi un 
eccesso di domanda.

• Nuovo equilibrio in 
corrispondenza del punto 
B, (P=10 $, Q= 32)Esempio dal Core-Econ, capitolo 8:

https://core-econ.org/the-economy/book/it/text/08.html#81-comprare-e-vendere-domanda-e-offerta



Massimizzazione vincolata dell’utilità

•Ma da cosa è determinata la funzione di domanda (individuale)? 
• Problema di massimizzazione vincolata dell’utilità
• Funzione di utilità: funzione matematica che rappresenta l’insieme 

delle preferenze di un individuo; 
• traduce il benessere derivante da diversi panieri di beni in unità che possono 

essere confrontate al fine di determinare la scelta. 

• Massimizzazione vincolata dell’utilità: processo di massimizzazione 
del benessere (utilità) di un individuo, date le risorse a sua 
disposizione (vincoli di bilancio).

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Preferenze e curve di indifferenza

• Curva di indifferenza: 
• rappresentazione grafica di tutti i panieri di beni che danno 

all’individuo lo stesso benessere. Poiché questi panieri hanno uguale 
utilità, per l’individuo consumare l’uno o l’altro è indifferente.

• Le curve di indifferenza hanno due proprietà fondamentali:
1. i consumatori preferiscono le curve di indifferenza più alte;
2. le curve di indifferenza sono sempre inclinate negativamente.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Preferenze e curve di indifferenza



Mappe di indifferenza e funzioni di utilità

• Le curve di indifferenza si basano sulla funzione di utilità 
dell’individuo.
• Una funzione di utilità  è una rappresentazione matematica del 

tipo: U = f(X1, X2, X3….).
•X1, X2, X3  ecc. sono le quantità dei beni consumati.
• f è una data funzione matematica che descrive il modo in cui il 

consumo di ciascun bene si tramuta in utilità.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Utilità marginale

•Quanto piace un bene ai consumatori?
•Utilità marginale: incremento di utilità ottenuto consumando 

un’unità addizionale di un bene.
•Utilità marginale decrescente: il consumo di ogni unità 

addizionale di un bene rende l’individuo meno felice del 
consumo dell’unità precedente.
•Molte funzioni di utilità presentano un’utilità marginale 

decrescente 

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Utilità marginale: rappresentazione grafica



Saggio marginale di sostituzione

SMS1,2(x): 
Rapporto marginale di scambio 

tra bene 1 e bene 2 che 
mantiene inalterata l’utilità in 
x. 

Variazione marginale positiva del 
bene 2 che compensi 
(permetta di mantenere 
inalterata l’utilità) una 
variazione marginale negativa
del bene 1.  



Saggio marginale di sostituzione

• Saggio marginale di sostituzione (SMS): il saggio al quale un 
consumatore è disposto a scambiare un bene con un altro.
• Il movimento lungo una curva di indifferenza mantiene 

invariato il benessere del consumatore, quindi…
•…il SMS è uguale alla pendenza della curva di indifferenza, il 

saggio al quale il consumatore scambierà il bene sull’asse 
verticale  con il bene sull’asse orizzontale.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Vincolo di bilancio e costo opportunità

• Vincolo di bilancio: una rappresentazione matematica di tutte le 
combinazioni di beni che un individuo può permettersi di acquistare se 
spende il suo intero reddito.
• Costo opportunità: il costo dell’acquisto che rappresenta il migliore uso 

alternativo di quel denaro, ossia l’opportunità a cui si rinuncia.
• NB: quando il budget è fisso, se l’individuo acquista una cosa, per 

definizione, riduce il denaro che ha da spendere per altre cose. 
Indirettamente, questo acquisto ha lo stesso effetto dello scambio di un 
bene con l’altro.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Vincolo di bilancio



Tirando le somme: la scelta vincolata



Scelta vincolata per altri tipi di ‘beni’

• Scelta tra lavoro (reddito) e tempo libero
• Differenze rispetto a un classico VDB:

• La dotazione di  ore è limitata (al max 24h!)
• Ore di lavoro=tempo totale – ore tempo 

libero
• La pendenza è pari al salario orario

• Prezzo del tempo libero / remunerazione 
del lavoro 



Scelta vincolata per altri tipi di ‘beni’



Derivazione della curva di domanda 
individuale

• Se il prezzo dei film cambia (p1= 
€8; p2= 12$; p3= 6$), il vincolo 
di bilancio si sposta

• Cambia la scelta ottima in 
termini di film e dolci (A1,B,C)

• Rappresentando la relazione tra 
quantità di film e prezzi (dei 
film) si ottiene la curva di 
domanda



Gli effetti delle variazioni dei prezzi: effetto 
sostituzione ed effetto reddito
• La massimizzazione dell’utilità ci dice quanti beni una persona 

acquista a un dato prezzo.
• Che cosa accade quando i prezzi variano?
• Effetto sostituzione: mantenendo l’utilità costante, un aumento 

relativo del prezzo di un bene indurrà sempre un individuo a 
scegliere una quantità minore di quel bene.
• Effetto  reddito: l’aumento del prezzo di un bene solitamente 

indurrà l’individuo a scegliere una quantità minore di tutti i beni 
perché il suo reddito può acquistare meno di prima.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Gli effetti delle variazioni dei prezzi: effetto 
sostituzione ed effetto reddito
• In che modo le variazioni di reddito influenzano la 
domanda?
• Beni normali: beni per i quali la domanda cresce  al crescere 

del reddito.
• Beni inferiori: beni per i quali la domanda diminuisce quando 

il reddito sale.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Massimizzazione del profitto

Come fanno le imprese a decidere quanto produrre?
• Produttività marginale: l’impatto di una variazione unitaria di un 

input,  tenendo costanti le quantità degli altri input, sulla produzione 
dell’impresa.
• Costo  marginale: costo incrementale sostenuto dall’impresa per 

produrre un’unità in più di un bene.
• Le imprese scelgono le quantità allo scopo di massimizzare il 

profitto, cioè la differenza tra ricavi e costi.
• Il profitto è massimizzato quando il prezzo di mercato eguaglia il 

costo marginale.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



III
Valutare il benessere 

degli agenti economici 

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Equilibrio

• Le domande di ogni individuo che chiede dei beni in questo 
mercato sono sommate per ottenere la domanda di mercato.
• Le offerte di ogni impresa che fornisce  i beni nel mercato 

sono sommate  per ottenere l’offerta di mercato. 
• Le curve di offerta e di domanda a livello di mercato 

interagiscono per determinare l’equilibrio di mercato.
• L’efficienza sociale è massimizzata in corrispondenza 

dell’equilibrio concorrenziale.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Equilibrio e benessere sociale

• In che modo i mercati determinano  che cosa produrre? 
Producono la quantità giusta?
•Mercato: arena nella quale interagiscono  acquirenti e 

venditori.
•Equilibrio di mercato: combinazione di prezzo e quantità che 

soddisfa sia la domanda sia l’offerta, determinata 
dall’intersezione  delle curve di offerta e di domanda.
•Economia del benessere: lo studio delle determinanti del 

benessere nella società.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Efficienza sociale

• L’efficienza sociale rappresenta i guadagni netti che derivano alla 
società da tutti gli scambi che sono effettuati in un mercato e 
consiste della somma di due componenti: 
• il surplus del consumatore e il  surplus del produttore. 

• Surplus del consumatore: beneficio che i consumatori derivano 
dal consumo di un bene in eccesso rispetto al prezzo che hanno 
pagato per quel bene.

• Surplus del produttore: beneficio che i produttori derivano dalla 
vendita di un bene in eccesso rispetto al costo di produrre quel 
bene.

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



Surplus del consumatore



Surplus del produttore



Surplus sociale



Surplus sociale

• L’equilibrio concorrenziale (Z) 
massimizza l’efficienza, perché si 
‘genera’ efficienza attraverso 
scambi i cui benefici superano i 
costi (tutti i punti a sinistra di 
QE)

• Qualunque altro punto diverso 
da Z (es: fissare un prezzo 
massimo a PR) riduce l’efficienza: 
• D+E: l’area indica 

potenziali scambi che si 
sarebbero potuti realizzare (i 
benefici sarebbero stati 
maggiori dei costi)



L’equilibrio concorrenziale massimizza 
l’efficienza sociale
• Primo Teorema fondamentale dell’Economia del 

benessere:  l’equilibrio concorrenziale, nel quale l’offerta 
eguaglia la domanda, massimizza l’efficienza sociale.
• Perdita secca di benessere (o costo sociale):  riduzione 

dell’efficienza sociale derivante dalla mancata conclusione di 
scambi nei quali i benefici avrebbero ecceduto i costi.
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Dall’efficienza sociale al benessere sociale: 
il ruolo dell’equità
• Secondo Teorema fondamentale dell’Economia del benessere: la 

società può raggiungere un qualsiasi risultato efficiente attuando 
un’opportuna redistribuzione delle risorse e poi consentendo agli 
individui di scambiare liberamente tra loro.
• In pratica, questo tipo di redistribuzione non è facile.

• Benessere sociale: il livello di benessere nella società. 
• È determinato sia da quanto si produce sia da come il prodotto è distribuito. 

• Trade-off  equità-efficienza: la scelta che la società deve compiere tra 
la dimensione totale della torta economica e la sua distribuzione tra gli 
individui.
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Funzioni di benessere sociale

• Funzione di benessere sociale (FBS): una funzione che 
combina le funzioni di utilità di tutti gli individui in una 
funzione di utilità sociale complessiva. 
• La funzione di benessere sociale utilitaristica massimizza la somma 

delle utilità individuali.
• La funzione di benessere sociale rawlsiana massimizza l’utilità  di chi 

nella società ha avuto la sorte peggiore
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Scegliere un criterio di equità

• Le funzioni di benessere sociale rispecchiano differenti possibili 
criteri di equità, tra cui:
• Egualitarismo dei beni: principio secondo il quale la società 

dovrebbe assicurare  che gli individui  possano soddisfare un insieme 
di bisogni fondamentali, mentre al di là di quel punto la distribuzione 
è irrilevante.
• Eguaglianza di opportunità: principio secondo il quale  la società 

dovrebbe assicurare a tutti gli individui uguali opportunità di riuscita 
senza preoccuparsi ulteriormente per gli esiti delle scelte compiute 
dagli individui.
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I limiti dei teoremi del benessere

1. I mercati possono non essere concorrenziali:
• La condizione di ottimo (massimizzazione del profitto) per le imprese nella

produzione di un bene k non è più: pk = MCk.
• In genere in monopolio/oligopolio/concorrenza monopolistica abbiamo una

riduzione dell’offerta del bene ed osserveremo il verificarsi della condizione pk >
MCk
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I limiti dei teoremi del benessere

Se i mercati non sono 
concorrenziali:
• No pareto efficienza
• Spazio per aumentare il benessere di 

qualcuno senza diminuire quello di altri
• Cosa rappresenta l’area in grigio?



I limiti dei teoremi del benessere

2.a I mercati non esistono per asimmetrie informative:
• Molti mercati di tipo “assicurativo” non esistono (o sono ristretti) sebbene esista

domanda e gli agenti siano disposti a pagare un prezzo per i servizi.
• Assicurazioni” (in senso lato) contro la disoccupazione, la povertà, cattivi raccolti agricoli,

malattia.
• Siamo in presenza di asimmetrie informative se una delle parti nel contratto

(l’assicurato) dispone di informazioni rilevanti che non ha interesse a rivelare
all’altra parte.

• Es: sullo stato di salute generale, capacità produttiva…
• Cosa può succedere in questo caso?

M. Nieddu Scienza delle Finanze AA. 2022/2023



I limiti dei teoremi del benessere

2.b I mercati non esistono per beni pubblici (puri):
• Sono beni e servizi come difesa, igiene pubblica, illuminazione che sono non rivali

nel consumo e per i quali è difficile escludere dal loro beneficio gli agenti che non
vogliono contribuirvi.

• Non rivali: il consumo di un individuo non influenza la quantità consumabile dagli altri
• L’esistenza di mercati per questi beni non è garantita.

• I produttori non trovano vantaggioso fornirli perché non ne possono escludere dal beneficio
i non-contribuenti

• I consumatori possono non domandarli esplicitamente, per motivi strategici, nella speranza
che altri li domandino.

• Anche se esistesse un mercato, la quantità fornita potrebbe risultare sub-ottimale dal
punto di vista sociale.
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I limiti dei teoremi del benessere

La non rivalità dei beni pubblici implica 
che il prezzo non è uguale alla 
valutazione marginale che del bene dà 
ciascun individuo, ma alla somma delle 
valutazioni marginali

(un’unità di bene pubblico è consumata 
da tutti gli individui)

Ma questo solo se gli individui rivelano 
le loro preferenze. Altrimenti
spazio per free riding

Questo grafico 
l’abbiamo già visto

Questo no



I limiti dei teoremi del benessere

2.c I mercati non esistono per esternalità:
• Si verificano quando le scelte di un agente influiscono sul benessere

degli altri (es. inquinamento, congestione, effetti positivi sociali di R&D)
• In presenza di esternalità, benefici e costi individuali non corrispondono

a quelli sociali e l’ottimo sociale non è garantito.
• Il problema è che non esistono mercati per le esternalità
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I limiti dei teoremi del benessere

2.c I mercati non esistono per esternalità:
• Esempio di esternalità positiva:

• In un’area geografica (di proprietà dello Stato), potrebbe esserci un giacimento di petrolio.
• Lo Stato permette alle compagnie di estrazione di cercare il petrolio in questi territori (in

cambio di royalties, se trovato)
• Ogni dollaro investito da una compagnia di trivellazione aumenta le probabilità di trovare il

petrolio…
• … che però potrebbe essere trovato (e quindi appropriato) da un’altra compagnia.
• Esternalità (di produzione positiva):
• Fallimento di mercato: la quantità garantita dal funzionamento del mercato
concorrenziale è inferiore a quella che sarebbe la quantità socialmente ottimale.
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