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Ripasso di Microeconomia

•Dal vostro manuale di microeconomia del 
primo anno
•Per un ripasso più veloce:

• appendice finale del Rosen/Gayer 
• appendice al capitolo terzo



Domanda e offerta

• Interpretazione ‘Orizzontale’: 
Q domandata (offerta) per 
ogni livello di P

• Interpretazione ‘Verticale’: P 
max (min) disposti a pagare
(chiedere) per un dato Q

• In equilibrio, le curve si
intersecano



Domanda individuale*

e di mercato

* Poi vedremo da cosa deriva la domanda individuale



Domanda e offerta

• ↑ immatricolati determina un incremento del numero di studenti
interessati a comprare il libro per ogni possibile prezzo. 

• La curva di domanda viene traslata verso destra.

Esempio dal Core-Econ, capitolo 8:
https://core-econ.org/the-economy/book/it/text/08.html#81-comprare-e-vendere-domanda-e-offerta



Domanda e offerta

• Se il prezzo rimanesse fermo a 8 $, il numero dei potenziali acquirenti 
supererebbe il numero degli studenti disposti a cedere il libro: si 
verificherebbe quindi un eccesso di domanda.

• Nuovo equilibrio in corrispondenza del punto B, (P=10 $, Q= 32)



Determinanti della domanda…

• Prezzo di vendita:  
• Prezzo più elevato è minore quantità domandata

• Reddito:  
• La maggior parte dei beni sono “normali”

• Per i beni normali, un reddito più elevato implica maggiore
domanda

• Prezzo dei beni collegati
• complementi, sostituti

• I “gusti” o preferenze



Determinanti della domanda…



…e dell’offerta

• Prezzo di vendita:  
• Un prezzo più alto rende possibile una maggiore offerta

(ad agenti economici che prima non lo consideravano
profittevole)

• Prezzo degli input (o fattori di produzione)
• Prezzo dei beni collegati
• Tecnologia



…e dell’offerta



Distinzione fondamentale:

• Traslazioni della
domanda (o dell’offerta);

• Movimenti lungo le 
curve di domanda e 
offerta



Economic Data and the Identification
Problem

In Chapter 3 we discuss the laws of demand and supply and illustrate how the demand-
and-supply apparatus can be used to help us understand movements in prices and quan-
tities. Sometimes economists want to have quite precise information about demand or
supply curves so they can make quantitative predictions about how a specific tax or
change in preferences or technology is likely to affect the demand and supply curves.
In other words, economists often want to “identify” demand and supply curves using data
drawn from the real world. In this web-based section, we discuss the difficulties involved
in solving this “identification problem.”

Some Data on Prices and Quantities
Suppose you are interested in the Canadian market for newsprint and want to have rea-
sonably precise estimates of the demand and supply curves for that product. Your
research into the Canadian newsprint industry results in some annual observations on
price and quantity over nine years. Price is measured as the price in dollars per tonne of
newsprint, and quantity is measured as thousands of tonnes per year. The annual price
and quantity data that you collect are shown in Figure 1. Although Figure 1 shows
hypothetical data, the cyclical movements shown over the nine-year period are quite
characteristic of the real-world newsprint industry. 
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FIGURE 1 Nine Years of Price and Quantity Data for Newsprint
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Price and quantity fluctuate considerably in most industries. These two figures showing the price and quantity exchanged
of newsprint over nine years are typical ways of displaying basic industry information. The data are hypothetical, but
are quite realistic in terms of the size of their cyclical fluctuations.

Identificare domanda e offerta
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For the purposes of this discussion we assume that newsprint is neither imported into
Canada nor exported from Canada. Both assumptions are incorrect (both imports to
Canada and exports from Canada occur) but it simplifies the analysis by allowing us to
focus on demand and supply within Canada, ignoring demand and supply conditions in
other countries. 

Armed with the data in Figure 1, what can you conclude about the demand and
supply curves in the Canadian newsprint industry? Can we get precise estimates of these
curves? Since demand and supply curves show relationships between price and quantity
(demanded or supplied), you may find it useful to plot the data in price-quantity space,
as when drawing a demand curve or a supply curve. After plotting the data in this man-
ner, you have a scatter-plot like the one shown in Figure 2. 

How can we use the demand and supply apparatus that we learned in Chapter 3 to
explain these movements in price and quantity? For the first year in our sample, both price
and quantity fall. For the next two years, price falls while quantity rises. After that, the
price of newsprint begins a four-year rise while the quantity fluctuates. Finally, the price
is stable and then declines in the last year of the sample, while quantity continues to
fluctuate. 

The data do not appear to trace out either a demand curve (negative relationship
between price and quantity) or a supply curve (positive relationship between price and
quantity). What’s wrong? Is there no demand curve or supply curve to identify?

2 Economic Data and the Identification Problem

FIGURE 2 Scatter-plot of Price and Quantity for the Newsprint
Industry
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A scatter-plot of price-quantity observations, by itself, cannot identify the underlying demand
and supply curves. The data shown here are drawn from Figure 1. It is unclear from the data
what the demand and supply curves in this market look like.

Identificare domanda e offerta

Quali sono le curve di domanda e di offerta in questo caso? 
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A scatter-plot of price-quantity observations, by itself, cannot identify the underlying demand
and supply curves. The data shown here are drawn from Figure 1. It is unclear from the data
what the demand and supply curves in this market look like.

Identificare domanda e offerta

Quali sono le curve di domanda e di offerta in questo caso? 

Ognuno di questi punti è 
un punto di equilibrio.
L’esistenza di diversi punti 
implica che domanda o (e)
offerta si spostano



Identificare domanda e offerta

The Identification Problem
There is nothing wrong. The only “problem” is that correctly identifying the demand and
supply curves from the available data is much more difficult than simply tracing out
the demand or supply curves by connecting the data points. We cannot simply connect
some of the data points into a downward-sloping line and label that line a demand
curve. Nor can we simply connect some of the data points into an upward-sloping line
and label that line a supply curve. Before we can identify either the demand curve or
the supply curve, we need to know much more about what is going on in the newsprint
market than just the price-quantity combinations at various points in time. In particu-
lar, we need to know why the price and quantity are changing at various times. 

In our example, as in the real world, price and quantity data are generated by the con-
tinual interaction of demand and supply, including the adjustment in price that occurs
whenever demand or supply changes. Thus, we must view each price-quantity combi-
nation as the equilibrium point in the market—the intersection of the underlying demand
and supply curves. And as these demand and supply curves shift, a new equilibrium
point is generated, and a new price-quantity combination is observed. Figure 3 shows the
underlying demand and supply curves, and their shifts, which resulted in the data shown
in Figure 1.

Take a few moments to understand the story that is revealed in Figure 3. First, note
that the figure reveals three possible positions for the demand curve, each perhaps reflect-
ing different average income levels in Canada (the greater is average income, the more
firms seek to advertise in newspapers, and thus the greater is the demand for newsprint).

Economic Data and the Identification Problem 3

FIGURE 3 Demand and Supply Shifts in the Newsprint Industry
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Each price-quantity combination can be viewed as the intersection of the underlying demand
and supply curves. The demand and supply curves are not visible to the economist but are
shown here. With them, we can understand the sequence of events (demand and supply
shifts) that generated the data shown in Figures 1 and 2. Over specific intervals, when either
the demand curve or the supply curve is stable, the price-quantity observations can be used
to identify one of the curves.

I dati su prezzi e quantità 
sono sufficienti a 
identificare la curva di 
domanda e offerta:
• Se la curva di offerta è 

stabile e quella di 
domanda si sposta

• Se la curva di offerta è 
stabile e la curva di 
domanda si sposta

Ragan, Christopher T. S. Microeconomics, Pearson Education Canada, 2016

…ma la stabilità delle curve di domanda e offerta non è osservabile
• Ipotesi basata su teoria/dati su reddito, tecnologia, prezzi degli input…



Teoria dell’utilità e utilitarismo

• Il concetto di utilità è usato dagli economisti per 
rappresentare un certo livello di soddisfazione personale
• Maggiore l’utilità, maggiore il livello di soddisfazione

• I giudizi di valore tipici della Scienza delle Finanze sono
basati sull’aggregazione dei livelli di soddisfazione
personale
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sono tutti
preferibili a d.

UN PRIMO ORDINE DI PREFERENZEPosizionamento di panieri alternativi
(n.b.: nel caso di 2 beni)
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CURVA D’INDIFFERENZADerivazione di una curva di indifferenza



Mappe di curve di indifferenza

• Una curva di indifferenza
più lontana dall’origine
indica una maggiore utilità
in quanto stiamo
analizzando una
situazione con 2 BENI
§ U2 > U1 > U0

Utilità
crescente U0

U1
U2

Caramelle al giorno

Krapfen al giorno



Mappe di curve di indifferenza di …. 
un diabetico!

• Una curva di indifferenza
più vicina all’origine
indica una maggiore utilità
quando stiamo
analizzando una
situazione con 2 MALI
§ U2 > U1 > U0

Utilità
crescente

U0
U1

U2

Caramelle al giorno

Krapfen al giorno



Curve di indifferenza ‘possibili’…

4

Copyright © 2011 Pearson Education. All rights reserved. 3-13

3.2  Curvature of Indifference 
Curves
• MRS (willingness to trade) diminishes along many typical 

indifference curves that are convex to the origin.
• Different utility functions generate different indifference 

curves:

Copyright © 2011 Pearson Education. All rights reserved. 3-14

3.2  Curvature of Indifference 
Curves

• Perfect Substitutes
• Goods that a consumer is completely indifferent 

between
• Example:  Clorox (C) and Generic Bleach (G)

• MRS = -i/j  (constant)

• Perfect Complements
• Goods that are consumed in fixed proportions
• Example:  Apple pie (A) and Ice cream (I)

• MRS is undefined

Copyright © 2011 Pearson Education. All rights reserved. 3-15

3.2  Curvature of Indifference 
Curves
• Imperfect Substitutes

• Between extreme examples of perfect substitutes and 
perfect complements are standard-shaped, convex 
indifference curves.

• Cobb-Douglas utility 
function 
(e.g.                      ) 
indifference curves 
never hit the axes.

• Quasilinear utility 
function 
(e.g.                                   ) 
indifference curves 
hit one of the axes.

Copyright © 2011 Pearson Education. All rights reserved. 3-16

3.3  Budget Constraint
• Consumers maximize utility subject to constraints.
• If we assume consumers can’t save and borrow, current 

period income determines a consumer’s budget.
• Given prices of pizza (p1) and burritos (p2), and income Y, 

the budget line is

• Example:
• Assume p1 = $1, p2 = $2 and Y = $50
• Rewrite the budget line equation for easier graphing 

(y=mx+b form):

Cosa implica che le curve di indifferenza siano convesse?



…e ‘impossibili’

2
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3.1  Preference Maps
• Graphical 

interpretation 
of consumer 
preferences 
over two 
goods:

Copyright © 2011 Pearson Education. All rights reserved. 3-6

3.1  Indifference Curves
• The set of all bundles of goods that a consumer views 

as being equally desirable can be traced out as an 
indifference curve.

• Five important properties of indifference curves:
1.Bundles of goods on indifference curves further from 

the origin are preferred to those on indifference 
curves closer to the origin.

2.There is an indifference curve through every possible 
bundle.

3.Indifference curves cannot cross.
4.Indifference curves slope downward.
5.Indifference curves cannot be thick.

Copyright © 2011 Pearson Education. All rights reserved. 3-7

3.1  Indifference Curves

• Impossible indifference curves:

Copyright © 2011 Pearson Education. All rights reserved. 3-8

3.2  Utility
• Utility refers to a set of numerical values that reflect 

the relative rankings of various bundles of goods.
• The utility function is the relationship between utility 

measures and every possible bundle of goods.
• Given a specific utility function, you can graph a 

specific indifference curve and determine exactly how 
much utility is gained from specific consumption 
choices.

• Example:  q1 = pizza and q2 = burritos

• Bundle x contains 16 pizzas and 9 burritos: U(x) = 12
• Bundle y contains 13 pizzas and 13 burritos: U(y) = 13
• Thus, y      x 



Proprietà delle preferenze

Le proprietà delle preferenze (che determinano le forme 
‘possibili’ delle curve di indifferenza):
• Completezza: il consumatore è sempre in grado di classificare 

tutte le possibili combinazioni di beni.
• Transitività: se il consumatore preferisce il paniere A al paniere 

B e il paniere B al paniere C, allora preferirà sempre il paniere A 
al paniere C.

• Non sazietà o monotonicità: a parità di condizioni, il 
consumatore preferisce avere quantità maggiori di un 
determinato bene.

• Convessità: le combinazioni di beni intermedie sono preferite a 
quelle estreme.

• Continuità: piccoli cambiamenti delle quantità  disponibili di un 
bene non modificano le preferenze in modo improvviso
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VDB:    
pendenza = -2 
(Prezzo di K, 

pari al doppio del 
Prezzo di C)

VINCOLO DI BILANCIO
Il vincolo di bilancio

• Assumiamo che ogni individuo abbia di 
norma desideri maggiori delle risorse a 
disposizione

• Il vincolo di bilancio ci dice che il consumo
deve essere fatto con le risorse a 
disposizione

Y=pcQc+pkQk
20=1Qc+2Qk
Qc=20-2Qk
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B2 B 1

Ipotizziamo un 
dimezzamento 
del reddito

Vincolo di bilancio e variazioni di reddito

Y=pcQc+pkQk
10+2Qk
Qc=10-2Qk
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B2 B1

Pendenza = -2

Pendenza = -4

Vincolo di bilancio e 
variazioni dei prezzi relativi

Ipotizziamo un 
raddoppio del 
prezzo dei krapfen

Y=pcQc+pkQk
20+4Qk
Qc=20-4Qk



Saggio Marginale di Sostituzione
Se le curve di  indifferenza sono differenziabili (senza angoli), 
la pendenza (in valore assoluto) di una curva in un punto x
corrisponde al Saggio Marginale di Sostituzione: SMS(x).

SMS1,2(x): 
• Rapporto marginale di scambio tra bene 1 e 

bene 2 che mantiene inalterata l’utilità in x. 
• Variazione marginale positiva del bene 2 che 

compensi (permetta di mantenere inalterata 
l’utilità) una variazione marginale negativa
del bene 1.  

valutato sulla curva di indifferenza in xSMS1,2(x) = 
1

2

dx
dx

-

x2 

x1

x
Dx1

Dx2

dx1

dx2

-Dx2/Dx1 è il rapporto di variazioni discrete
-dx2/dx1 è il rapporto di variazioni marginali



Condizioni di Ottimo per un solo agente

• Se l’allocazione ottima x è ‘interna’ 
– ogni bene è consumato in quantità positiva) 
– le curve di indifferenza sono differenziabili,

• allora: 
nell’ottimo il SMS (MRS) corrisponde al rapporto dei prezzi 
dei beni

Nell’ottimo x sono rispettate le 
condizioni:
• x è sul vincolo di bilancio,

•
2

1
12 )(

p
pxSMS =

x2*

x2

x10

w

-p1/p2

x

x1*



Effetti di reddito e effetti di sostituzione

• Quando il prezzo di un bene cambia, si determinano:
1. Effetto di reddito:  

• Variazione della quantità domandata dovuta alla diversa capacità di 
spesa

• Es: aumento di  prezzo di un bene determina una riduzione del 
reddito reale, ossia della capacità di spesa, dunque una riduzione della
domanda per il bene il cui prezzo è aumentato e per tutti gli altri beni
normali

2. Effetto di sostituzione:  
• Variazione della quantità domandata a seguito della variazione dei

prezzi relativi
• Es: aumento del prezzo di un bene rende ottimale ridurre la quantità

domandata di tale bene ‘spostando’ parte del consumo a favore dei
beni i cui prezzi non sono variati.



Effetti Reddito e Sostituzione

Bene 2: caramelle: p2=pc = 1 (se numerario)
Bene 1: krapfen: inizialmente p1=po , poi p1=2po

x1

x2

x10
-po

x

Vincolo di bilancio
iniziale



Bene 2: caramelle: p2=pc = 1 (se numerario)
Bene 1: krapfen: inizialmente p1=po , poi p1=2po

Effetti Reddito e Sostituzione
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-2po -po
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Vincolo di bilancio
iniziale

V. di bilancio con aumento
del prezzo del bene 1



Bene 2: caramelle: p2=pc = 1 (se numerario)
Bene 1: krapfen: inizialmente p1=po , poi p1=2po

Effetti Reddito e Sostituzione
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V. di bilancio con aumento
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Bene 2: caramelle: p2=pc = 1 (se numerario)
Bene 1: krapfen: inizialmente p1=po , poi p1=2po

Effetti Reddito e Sostituzione
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Vincolo di bilancio
iniziale

V. di bilancio con aumento
del prezzo del bene 1

V. di bilancio corrispondente ad una variazione
che porta il consumatore sulla nuova curva di
indifferenza



Bene 2: caramelle: p2=pc = 1 (se numerario)
Bene 1: krapfen: inizialmente p1=po , poi p1=2po

Effetti Reddito e Sostituzione

x1' x1'' x1

x2

x10

-2po -po

x'

-po

x'' x

Vincolo di bilancio
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V. di bilancio con aumento
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Variazione
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che porta il consumatore sulla nuova curva di
indifferenza



x1' x1'' x1

x2

x10

-2po -po

x'

-po

x'' x

Effetto Reddito:
Variazione di domanda
dovuta alla variazione
(equivalente) del reddito

Effetto Reddito

Vincolo di bilancio
iniziale

V. di bilancio con aumento
del prezzo del bene 1

V. di bilancio corrispondente ad una variazione
che porta il consumatore sulla nuova curva di
indifferenza

Variazione
Equivalente
del Reddito

Bene 2: caramelle: p2=pc = 1 (se numerario)
Bene 1: krapfen: inizialmente p1=po , poi p1=2po

Effetti Reddito e Sostituzione



x1' x1'' x1

x2

x10

-2po -po

x'

-po

x'' x

Effetto Reddito:
Variazione di domanda
dovuta alla variazione
(equivalente) del reddito
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Effetto Sostituzione:
Variazione di domanda a parità di
utilità dovuta a variazione dei prezzi

Vincolo di bilancio
iniziale

V. di bilancio con aumento
del prezzo del bene 1

V. di bilancio corrispondente ad una variazione
che porta il consumatore sulla nuova curva di
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Effetto Reddito e Sostituzione

Perché ci interessa la scomposizione tra ER e ES? 
• Uno dei motivi è che ER ed ES possono andare in direzioni 

opposte
• Beni inferiori 

• consumo si riduce se aumenta il reddito
• se P ↑: consumo ↓ per ES, ↑ per ER. Ma effetto totale ↓

• Beni molto inferiori: beni di Giffen
• se P ↑: effetto totale ↑ 
• ER positivo è più forte di ES negativo
• I beni con queste caratteristiche sono rari, ma esistono

• Generi di prima necessità soprattutto per individui a bassissimo reddito
• Se il prezzo del riso (es) sale, per garantire calorie per sussistenza si eliminano dalla dieta 

altri generi alimentari più costosi, e si compra solo riso

• Ritroveremo presto il caso in cui ES e ER vanno in direzione 
opposta…



I beni di Giffen esistono?
• Battalio, Raymond C., John H. Kagel, and Carl A. Kogut. "Experimental confirmation of  

the existence of  a Giffen good." The American Economic Review 81.4 (1991): 961-970.
• Un esperimento di laboratorio con i topi (!!)

• «In constructing such an environment within the bounds set by legal and ethical considerations and 
our limited research budget, we have used rats as individuals.»

• Due beni: root beer (sapore migliore) e chinino (più idratante)
• (i topi dimostrano di preferire la birra al chinino)
• distribuiti da due rubinetti attivati azionando due leve (una per ogni bene)
• chinino candidato come possibile bene di Giffen

• Prezzi: il numero di volte che ogni leva deve essere azionata per una data 
quantità di liquido (o quantità erogata per ogni pressione)
• Pchinino< Proot beeer

• Reddito: il numero di volte che le due leve possono essere azionate è fisso
• Va quindi distribuito tra la leva della root beer e del chinino

• Variano reddito e prezzi, per valutare come cambia il consumo di chinino



I beni di Giffen esistono?

 VOL. 81 NO. 4 BATTALIO ETAL.: GIFFEN GOODS 963

 TABLE 1 QUININE INCOME ELASTICITIES FOR INITIAL INCOME CHANGES

 (MEAN DATA FOR LAST FIVE DAYS IN PERIOD)

 SXbMecW

 VaULabOe 531 532 533 541 542 543

 TRWaO SUeVVeV aYaLOabOe,

 hLgh LQcRPe 110 110 110 110 110 110
 QXLQLQe cRQVXPSWLRQa 4.80 5.02 5.36 7.52 3.04 3.90

 (0.434) (0.246) (0.093) (0.637) (0.147) (0.416)

 TRWaO SUeVVeV aYaLOabOe,

 ORZ LQcRPe 59 80 62 60 71 75
 QXLQLQe cRQVXPSWLRQa 4.92 7.74 5.12 5.80 7.08 5.86

 (0.222) (0.103) (0.588) (0.152) (0.020) (0.371)

 ChaQge LQ TXLQLQe

 cRQVXPSWLRQa +0.12 +2.72** -0.24 -1.72* +4.04** +1.96**
 IQcRPe eOaVWLcLW\ - 0.04 - 1.35 + 0.08 + 0.44 - 1.85 - 1.06

 aQXaQWLW\ PeaVXUed LQ cc; VWaQdaUd eUURUV Rf PeaQV LQ SaUeQWheVeV.
 *SLgQLfLcaQWO\ dLffeUeQW fURP ]eUR aW Whe 0.10 OeYeO (WZR-WaLOed WeVW);
 **SLgQLfLcaQWO\ dLffeUeQW fURP ]eUR aW Whe 0.01 OeYeO (WZR-WaLOed WeVW).

 GLffeQ-gRRd UaWV WR deWeUPLQe ZheWheU be-
 haYLRU ZaV VWLOO GLffeQ aW Whe hLgheU LQcRPe
 OeYeO.

 II. ReVXOWV

 TabOe 1 UeSRUWV LQcRPe eOaVWLcLWLeV dXULQg
 Whe fLUVW ShaVe Rf Whe e[SeULPeQW, dXULQg
 ZhLch Ze LdeQWLfLed VWURQg LQfeULRULW\ Rf TXL-
 QLQe cRQVXPSWLRQ, fRU WhUee Rf Whe VXbMecWV.
 AOO UaWV VWaUWed WhLV VeTXeQce Rf chaQgeV,
 begLQQLQg aW aQ LQcRPe cRQVWUaLQW Rf 110
 effecWLYe SUeVVeV. IQ aOO caVeV, LQcRPe ZaV
 WheQ decUeaVed b\ aQ aPRXQW VXch WhaW, Lf a
 VXbMecW VZLWched cRQVXPSWLRQ WR aOO TXLQLQe,
 WRWaO OLTXLd cRQVXPSWLRQ ZRXOd UePaLQ cRQ-
 VWaQW. If VWURQg LQfeULRULW\ ZaV QRW RbVeUYed
 ZLWh Whe LQLWLaO decUeaVe LQ LQcRPe, a fXU-
 WheU UedXcWLRQ LQ LQcRPe ZaV LPSRVed WR
 aWWePSW WR ORcaWe aQ LQfeULRU UaQge Rf TXL-
 QLQe cRQVXPSWLRQ. The aQLPaOV' WRWaO fOXLd
 cRQVXPSWLRQ aQd ZeLghWV ZeUe PRQLWRUed
 daLO\ WR LQVXUe WheLU heaOWh.3

 IQcRPe decUeaVeV UeVXOWed LQ VLgQLfLcaQW
 decUeaVeV LQ TXLQLQe cRQVXPSWLRQ fRU UaW
 541 (TXLQLQe LV QRUPaO RYeU WhLV UaQge fRU

 WhLV VXbMecW), QR VLgQLfLcaQW chaQge LQ TXL-
 QLQe cRQVXPSWLRQ fRU UaWV 531 aQd 533, aQd
 OaUge LQcUeaVeV LQ TXLQLQe cRQVXPSWLRQ fRU
 Whe UePaLQLQg WhUee UaWV, 532, 542, aQd 543.4
 FRU WheVe OaVW WhUee, LQcRPe eOaVWLcLWLeV aUe
 gUeaWeU WhaQ 1 LQ abVROXWe YaOXe, VR TXLQLQe
 LV VWURQgO\ LQfeULRU LQ WhLV UegLRQ.

 The effecWV Rf LQcRPe-cRQVWaQW UedXcWLRQV
 LQ Whe SULce Rf TXLQLQe RQ TXLQLQe cRQVXPS-
 WLRQ aUe SUeVeQWed LQ TabOe 2. The UeVXOWLQg
 dePaQd cXUYeV fRU Whe WhUee VXbMecWV e[-
 hLbLWLQg VWURQg TXLQLQe LQfeULRULW\ aUe VhRZQ
 LQ FLgXUe 2.5 FRU UaWV 532 aQd 543 LQ SeULRdV
 1-3, Ze RbVeUYe a UeYeUVLbOe (A-B-A) Ve-
 TXeQce Rf GLffeQ SRLQWV. The Qe[W SeULRd (4)
 ZaV aOVR GLffeQ, bXW Whe VWUeQgWh Rf Whe
 effecW had ZeaNeQed. FRU VXbMecW 542, Whe
 fLUVW SULce decUeaVe UeVXOWed LQ a VhaUS Ue-
 dXcWLRQ LQ TXLQLQe cRQVXPSWLRQ, bXW Whe
 baVeOLQe ZaV QRW UecRYeUed. HRZeYeU, SULce
 chaQgeV LPSRVed dXULQg Whe Qe[W fRXU SeUL-

 3LLTXLd cRQVXPSWLRQ aYeUaged abRXW 6 cc aW Whe
 ORZ-LQcRPe OeYeOV. WhLOe Whe aQLPaOV caQ (aQd dLd)
 UePaLQ heaOWh\ aW WheVe OeYeOV, WheVe fOXLd OeYeOV aUe
 cRQVLdeUabO\ ORZeU WhaQ Whe aPRXQW Rf ZaWeU Whe UaWV

 ZRXOd cRQVXPe RQ aQ ad OLb baVLV. DXULQg WhLV ShaVe Rf
 Whe e[SeULPeQW, Whe UaWV YaULed LQ ZeLghW fURP 210
 gUaPV fRU Whe VPaOOeVW LQdLYLdXaO WR RYeU 400 gUaPV fRU
 Whe OaUgeVW LQdLYLdXaO.

 4The VXbMecW QXPbeUV UeSUeVeQW a QXPbeULQg
 VchePe XVed WR LdeQWLf\ UaWV LQ RXU OabRUaWRU\. DaWa
 aUe UeSRUWed fRU aOO UaWV XVed LQ WhLV e[SeULPeQW.

 5SWUaLghW OLQeV ZeUe fLWWed WR Whe PeaQ daWa SRLQWV
 XVLQg RUdLQaU\ OeaVW-VTXaUeV UegUeVVLRQV.
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1. Variazione del reddito: almeno per alcuni topi, il chinino deve essere un bene 
inferiore ✓
• Bene normale (consumo ↑ se reddito ↑; consumo ↓ se reddito ↓) per il topo 541, inferiore 

(consumo ↓ se reddito ↑; consumo ↑ se reddito ↓) per il topo 532, 542 e 543

D chinino in 
risposta a Y↓

!
∆𝑐ℎ
𝑐ℎ

∆𝑌
𝑌



I beni di Giffen esistono?
2. Riduzione del prezzo del chinino: per quei topi per cui è un bene inferiore, il 

chinino è così inferiore da essere un bene di Giffen? ✓
• (consumo ↓ se prezzo ↓; consumo ↑ se prezzo ↑)

CURVE DI DOMANDA A PENDENZA POSITIVA: BENI DI GIFFEN
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 FIGURE 2. INCOME-CONSTANT DEMAND CURVES
 FOR RATS SHOWING STRONG INFERIORITY IN

 QUININE CONSUMPTION

 (NXPbeUV LQ SaUeQWheVeV LQdLcaWe chURQRORgLcaO
 VeTXeQce Rf SULce chaQgeV)
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 FIGURE 3. INCOME-CONSTANT DEMAND CURVES
 FOR RATS SHOWING WEAK INFERIORITY OR

 NORMALCY IN QUININE CONSUMPTION

 (NXPbeUV LQ SaUeQWheVeV LQdLcaWe chURQRORgLcaO
 VeTXeQce Rf SULce chaQgeV)
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*La derivazione della curva di domanda individuale

• Se il prezzo della birra 
cambia (p1= 12$; p2= 6$; 
p3= 4$), il vincolo di 
bilancio si espande

• Cambia la scelta ottima in 
termini di vino e birra 
(e1,e2,e3)

• Rappresentando la 
relazione tra quantità di 
birra e prezzi si ottiene la 
curva di domanda

2
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4.1  Example: Deriving Demand 
Curves
• Cobb-Douglas utility function:

• U(q1,  q2) = q1
a q2

(1-a)

• Budget constraint:
• Y= p1q1 + p2q2

• In Chapter 3, we learned that the demand functions 
that result from this constrained optimization problem 
are:

• With Cobb-Douglas, quantity demanded of each good 
is a function of only the good’s own-price and income.

Copyright © 2011 Pearson Education. All rights reserved. 4-6

4.1  Deriving Demand Curves

• Panel a below shows the demand curve for q1, 
which we plot by holding Y fixed and varying 
p1.
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4.1  Deriving Demand Curves 
Graphically

• Allowing the price 
of the good on the 
x-axis to fall, the 
budget constraint 
rotates out and 
shows how the 
optimal quantity of 
the x-axis good 
purchased 
increases.
• This traces out 

points along the 
demand curve.
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4.2  Effects of an Increase in 
Income
• An increase in an individual’s income, holding 

tastes and prices constant, causes a shift of 
the demand curve.
• An increase in income causes an increase in 

demand (e.g. a parallel shift away from the 
origin) if the good is a normal good and a 
decrease in demand (e.g. parallel shift toward 
the origin) if the good is inferior.

• A change in income prompts the consumer to 
choose a new optimal bundle.

• The result of the change in income and the 
new utility maximizing choice can be depicted 
three different ways.

Curva prezzo-consumo

Curva di domanda
individuale



Elasticità della curva di domanda

L’elasticità della domanda al proprio prezzo misura la variazione
percentuale della quantità domandata in seguito ad una variazione
dell’1% per cento del prezzo del bene

Q
P

P
Q

PP
QQ

D
D

=
D
D

=e

Altre elasticità rilevanti: 
• l’elasticità dell’offerta di lavoro rispetto al salario: la variazione 

(%) delle ore lavorate in risposta a un incremento del salario 
orario dell’1%

• l’elasticità del risparmio rispetto al tasso d’interesse…



Elasticità della curva di domanda

• L’elasticità non corrisponde
all’inclinazione della curva di
domanda.

• La curva di domanda ha la
stessa pendenza nei quattro
punti (-1/2)*, ma l’elasticità
è diversa:

• eA=-2×(10/0)=-∞
• eB=-2×(8/4)=-4
• eC=-2×(2/16)=-1/4
• eD=-2×(0/20)=0

• *P=10-1/2Q
∆P/ ∆Q=-1/2
∆Q/ ∆P=-2

P

Q0

C

A

D

10

20

B

4 16

8

2



Elasticità della curva di domanda



Elasticità della curva di domanda

• Domanda perfettamente
elastica
– Una variazione dei prezzi

dell’1% comporta una 
variazione infinita della
quantità domandata

• Domanda rigida
– Una variazione dei prezzi

dell’1% non determina
alcuna variazione della
quantità domandata

P

Q0
P

Q0



Surplus del consumatore

• Altezza del triangolo: 
• (6 – 3), ossia 3.

• Lunghezza del triangolo: 
• (6 – 0), ossia 6

• Area del triangolo….
• CS = 9

• Per valutare gli effetti di benessere sugli agenti economici sono
necessarie delle misure semplificate che ci aiutino a capire gli effetti
della tassazione e/o della variazione di prezzi e reddito

Quantità

Prezzo

L’area del triangolo sopra il 
prezzo di vendita rappresenta il 
‘surplus’ netto.

(Ricordate l’interpretazione della 
curva di domanda?)



Surplus del produttore

• Dato un prezzo P = 25, 
l’area ombreggiata in nero
rappresenta il surplus del 
produttore
• Anche in questo caso l’area

sarà da calcolare con la 
formula del triangolo:

(10 Í 25)/2 = 125


